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Anja Mewter mag das Monstedand, -Itmmwmmmmmn Dar Goldfrosch steht Gbrigens in ihrem Garten.

Von Elmar Ries
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Die Wachkiisserin

Anja Meuter hat mit wenigen Worten eine vielsagende Marketing-Kampagne fiirs Miinsterland kreiert

;

(. .. b e

gendwo lisher ., leben und
arboiten als im Minsterland.
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win erster Anstol, '||'i||'|na|;|nd,
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i Seche. Sie, die ous dem
Buhrgabied stammi, lebl und
arheitel sait mehr als zehn
Jahren im Krels Borken. Sie
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passenden Slogan, einen, der
wvinam Landstrich auf den Leib
hneldert ist und im Ideal-
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